Esame di Economia e organizzazione industriale (25 gennaio 2012)

(Paolo Bertoletti)

Tempo a disposizione: 90 minuti. Si evitino le risposte prolisse.

I fila

Per tutti

1. Si considerino un mercato con curva di domanda (inversa) P(q) = 10 – q e due imprese con funzioni di costo date rispettivamente da C1(q1) = q1 e C2(q2) = q2. Si determinino i prezzi e le quantità di equilibrio nei seguenti casi: 1) l’impresa 1 è monopolista sul mercato; 2) il mercato è un duopolio à la Cournot.

1) La condizione R’ = 10 – 2q = 1 = C’ implica che risulti qm = 9/2 e pm = 11/2. Poiché la curva di reazione risulta qi = 9/2 – qj/2, i, j = 1, 2, i ( j, si ottiene facilmente che nell’equilibrio simmetrico qiN = 9/3, qN = 6 e pN = 4.

2. Si consideri il gioco seguente tra quattro giocatori: 


Si determinino gli equilibri di Nash perfetti rispetto ai sottogiochi.

Risolvendo a ritroso si ottiene SPNE = (C, B, F, H).

Per il corso con 4 e 6 CFU:

3. Si descriva brevemente il modello della concorrenza monopolistica, evidenziandone le differenze e le analogie con il caso della concorrenza perfetta.

Nel caso di un mercato di concorrenza monopolistica, molte imprese che producono prodotti differenziati orizzontalmente coesistono, ciascuna comportandosi da monopolista sulla proprio nicchia di mercato. Nell’equilibrio di lungo periodo con libera entrata ciascuna ottiene profitti nulli pur praticando un prezzo superiore al costo marginale (dunque, per un dato numero di imprese, l’equilibrio non risulta Pareto efficiente). Diversamente dal mercato concorrenziale, in cui il prodotto è omogeneo, in generale l’equilibrio non è necessariamente Pareto efficiente (potrebbero esservi sia troppe che troppo poche imprese rispetto a quanto risulterebbe socialmente efficiente).

Per il corso con 9 CFU:

3. Qual’è l’impatto sulla concorrenza tra imprese della presenza di differenziazione di prodotto?

La differenziazione di prodotto tende di per sé a diminuire l’intensità della concorrenza tra le imprese, aumentando i prezzi, come nel caso del modello di Hotelling per un dato posizionamento delle imprese in termini di differenziazione del prodotto. Il quadro generale è comunque complesso, visto che anche il posizionamento delle imprese in termini di prodotto si configura come una scelta strategica.
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