Esame di Economia e organizzazione industriale (16 febbraio 2011)

(Paolo Bertoletti)

Tempo a disposizione: 90 minuti. Si evitino le risposte prolisse.

II fila

Per tutti

1. Si considerino un mercato con curva di domanda (inversa) P(q) = 5 – q e due imprese con funzioni di costo date rispettivamente da C1(q1) = 2q1 e C2(q2) = 4q2. Si determinino i prezzi e le quantità di equilibrio nei seguenti casi: 1) l’impresa 1 è monopolista sul mercato; 2) l’impresa 2 è monopolista sul mercato; 3) il mercato è un duopolio à la Bertrand.

Il ricavo marginale è dato da R’(q) = 5 – 2q, e i costi marginali risultano rispettivamente C1’(q1) = 2 < C2’(q2) = 4. Ne consegue che: 1) q1m = 3/2 = 1,5, p1m = 7/2 = 3,5; 2) q2m = ½ = 0,5, p2m = 9/2 = 4,5; 3) siccome p1m < C2’, p1N = p1m < p2N = 4 = C2’, q1N = q1m, q2N = 0.

2. Si consideri il gioco seguente tra due giocatori: 


Si scriva la forma normale del suddetto gioco e se ne determinino gli equilibri di Nash e gli equilibri di Nash perfetti rispetto ai sottogiochi.

La forma normale risulta (dove i valori sottolineati indicano le risposte ottime):

	1/2
	ADF
	ADG
	AEF
	AEG
	BDF
	BDG
	BEF
	BEG

	S
	5, 4
	5, 4
	5, 4
	5, 4
	1, 0
	1, 0
	1, 0
	1, 0

	C
	3, 1
	3, 1
	6, 3
	6, 3
	3, 1
	3, 1
	6, 3
	6, 3

	D
	0, 5
	0, 2
	0, 5
	0, 2
	0, 5
	0, 2
	0, 5
	0, 2


con NE = ((S, ADF), (S, ADG), (C, AEF), (C, AEG), (C, BEF), (C, BEG)(, SPNE = ((C, AEF)(.

Per il corso con 4 e 6 CFU:

3. Si descriva brevemente il modello del mercato con impresa dominante, evidenziandone le differenze e le analogie con il caso del monopolio.

Nel modello con impresa dominante una certa impresa, in virtù della sua superiorità tecnologica o semplicemente della sua reputazione, si comporta come un leader nella fissazione del prezzo, mentre tutte le altre imprese sono di dimensione non comparabile e si comportano da price taker. In particolare, l’impresa dominante dispone di una quota di mercato superiore al 50%, mentre le altre sono di dimensione non comparabile. Nel caso più semplice, le imprese della cosiddetta “frangia competitiva” prendono per dato il prezzo fissato dall’impresa dominante e offrono sul mercato tutta la loro capacità produttiva k (limitata, per ipotesi). L’impresa dominante si comporta dunque da monopolista sulla curva di “domanda residuale” P(q) = P(q + k), fissando un prezzo pd(k) < pm e vendendo una quantità qd(k) < qm, con (qd(k) + k) > qm. E’ facile dimostrare che la prestazione del mercato con impresa dominante sarà tanto più vicina a quella di un mercato di monopolio tanto più trascurabile apparirà il valore di k (ovvero il peso della frangia competitiva). In particolare, è ovvio che pd(0) = pm e qd(0) = qm.

Per il corso con 9 CFU:

3. Cosa sono i cosiddetti search cost e qual è il loro impatto sulla concorrenza tra le imprese?

I search cost sono i costi che i consumatori devo sostenere per ottenere informazioni sui prezzi praticati dalle varie imprese. La conseguenza della loro presenza è quella di indebolire la competizione di prezzo tra le imprese, in quanto un prezzo più favorevole può non bastare a sottrarre clienti alle concorrenti se la differenza di prezzo è piccola rispetto al costo di ricerca che deve essere affrontato per scoprire i termini di offerta praticati da un fornitore diverso. Nel caso limite l’adozione di un “pezzo di monopolio”da parte di tutte le imprese è un equilibrio se tutti i consumatori si aspettano correttamente tale comportamento da parte delle imprese. Ci sono comunque altri equilibri possibili. Per esempio, in presenza di consumatori dai costi di ricerca eterogenei, è possibile che le imprese finiscano per adottare in equilibrio due strategie diverse e alternative, una che consiste nel praticare prezzi alti e si rivolge ai consumatori con costi di ricerca più elevati e quindi più “frettolosi”, e una con prezzi bassi rivolta ai consumatori meglio informati (modelli residenti/turisti).
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